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O IMPACTO DAS COMUNICA(;ﬁES NA MANUTEN(;I"\O E BUSCA DO PODER
UC11591371 — Adriano Paulino Menezes

Resumo:

Este artigo buscara apresentar a interligacdo dos meios e midias de comunicagao
modernos no processo de luta para aquisicao e manutencao de poder, em suas
diferentes vertentes e formas de mandato.

Serao relidos alguns conceitos estudados na disciplina Midia e Poder do curso de
Mestrado em Comunicacdo da Universidade Catdlica de Brasilia durante o ano de 2016,
dentre os quais se destaca: o poder simbodlico, o conceito de campo, campanhas
politicas, redes sociais.

A andlise de pesquisa a ser atendida neste documento se faz na demonstracdo tedrica
do fato de que, assim como as comunicagOes podem coroar e conceder autoridade a
uma determinada pessoa, ao mesmo tempo ela pode depor do trono o titulo ja
outorgado, como prova o0 momento politico vivido no Brasil.

Palavras-chave: Midia, poder, comunicacao, politica.

1. O poder simbdlico

Poder simbdlico é aquele que é realizado e outorgado, em um ambiente onde
outros membros participantes nao tem interesse em exercer o mandato ou optam por
delegar a funcao de lideranca.

Os diversos universos simbdlicos, construidos e solidificados ao longo do tempo,
tém em sua estrutura de constituicdo uma certa hierarquia, dominada por aqueles que
conhecem profundamente o campo que abriga tal universo.

Podemos citar a lingua, as artes, a ciéncia, a politica como universos moldados e
solidificados nos quais é possivel se associar na medida em que se comunica ou se
expressa da mesma maneira que os membros ja integrantes, isto &, aceitando as regras
vigentes em tal campo simbdlico.

Este poder simbdlico é originado a partir de tipos diferentes de outorga ou fonte:
o reconhecimento, a legitimidade e a consagragao.

O reconhecimento se da quando os membros de um grupo enxergam num
individuo as caracteristicas intrinsecas a um lider e assim o autoriza. A legitimidade
acontece quando o conhecimento e a graduagao do sujeito falam mais alto e o apresenta
como especialista ou perito nas estruturas sociais daquele agrupamento. Ja a
consagracao é uma forma de empoderamento realizada a partir de disputa interna, na
qual o vencedor da competicdo é decretado como eleito.

O poder simbdlico s ocorre quando é dada relevancia pelos diversos agentes
envolvidos no ajuntamento.



2. A linquistica dos discursos (semidtica)

Abordando o campo politico, € de conhecimento geral que existem certas regras
de participacao ou qualificacdo, que selecionam aqueles individuos que podem adentrar
ao grupo e aqueles que tomam posicao de destaque num pddio ou palanque. A principal
destas regras ou exigéncias é forma como o ator se expressa ou comunica.

Para se obter sucesso na politica, o cidaddo além de se apoderar dos
fundamentos da organizacao dos discursos, devem fazé-los com assertividade e
espontaneidade, isto é, ele deve ter o dom da fala. Tanto para, ndo apenas repetir o
que os outros dizem, mas também exercer o discurso com desenvoltura.

Uma das profissdes mais relevantes e mais bem remuneradas no mundo
moderno, é a de assessor de comunicacdo ou marqueteiro. Os candidatos a cargos
eletivos na administracdo publica devem ter em mente que as campanhas politicas, além
de demonstrar sua visao e o projeto de governo, é uma estratégia de planejamento das
acoes caso venha a ganhar o pleito. Ndo € s6 apresentar fotos bonitas na televisao,
porém se faz necessario todo um estudo social, antropoldgico e comunicacional que
vincula a imagem do candidato a uma forma ou jeito de administrar.

Toda a estrutura da sociologia, ciéncia que estuda os aglomerados humanos, tém
sua raiz nos protocolos sintaticos e semanticos adotados quando da troca de informacoes
entre os integrantes de um grupo. Isso explica o fato de que a existéncia dos partidos
politicos acontece a partir de ideologias pré-concebidas, compartilhadas e aceitas entre
os pensadores do estado, e de possivel identificagdo com eleitores no campo da
sociedade.

Dai se originam disputas, isto &, o ndo compartilhamento do ideario alheio, na
medida em que se tem espago para apenas um tipo de lideranga para o momento, tendo
0s vencedores que impor seu pensamento para o grupo derrotado.

O discurso €, portanto, uma “fotografia” de todo o caminho percorrido pelo
politico, apresentando aquilo que a sua experiéncia permite, agregado ao projeto de
campanha construido pelas diversas agéncias de publicidade.

3. O mestre ignorante

O livro “O mestre ignorante” de Jacques Ranciere, apresenta um conteldo caro
a0 nosso estudo — a emancipagao do ser humano.

E abordado neste livro, o conceito de que todos os homens nascem em igualdade
de situagdo, tanto econdmica quanto social e psicologicamente, ndo existindo uma
pessoa mais importante que outra ao nascer.

O que vai diferenciando os sujeitos ao longo do tempo é o contexto ou universo
no qual o mesmo se encontra inserido. E a capacidade do individuo de se apropriar das
vantagens achadas no ambiente ao seu redor, tendo de buscar conhecimentos e
relacionamentos de maneira voluntaria quando consegue a sua emancipacao critica e
intelectual.



Neste momento o sujeito se torna autor de sua prdpria histéria, e pode escolher
como vai administrar e direcionar a sua vida.

A lingua é um desses fatores que apds o seu dominio, possibilita ao agraciado
ter em maos uma ferramenta para enfrentamento das suas dificuldades sociais ou até
mesmo encaminhamento de suas pretensoes politicas nas diversas comunidade da qual
participa.

E citado gue o conhecimento da lingua ndo veio para homogeneizar as classes
humanas, mas sim para possibilitar a construcdo légica de uma diferenciacdo e
“elaboracdo social” (definicdo da imagem pessoal). Portanto, neste caso o protocolo
linguistico atua como meio para busca e disputa do poder.

4. O uso da midia publica

Os diversos universos simbdlicos, que o homem contemporaneo esta inserido,
ampliam o entendimento da palavra midia.

A principio, midia € um conceito abstrato que pode significar: meio de
transmissao, tipos de mensagem, ferramenta de comunicacao. No nosso caso, para dar
um melhor entendimento e relevancia ao termo, trazemos a palavra midia como um
campo simbdlico, recheado de intencdes e interesses, que apresenta e apoia uma
imagem ou perfil comunicacional Unicos.

Por exemplo, ao analisarmos um jornal impresso, vemos que 0 mesmo tem
grande valor perante as comunidades em que é distribuido, ele é importante para aquela
sociedade, ele é formador de opinido, € fiscalizador, € divulgador de empresas, é
partidario, e a partir do momento em que o mesmo obtém condicoes de se manter
(financiamento), apenas a pronuncia do seu nome traz a mente as caracteristicas
culturais desse meio. Isso serve para todas as outras midias de comunicacao (Internet,
radio, televisdo, revistas).

Fica evidente que um ser que se apresenta socialmente, acaba sendo
reconhecido pela imagem ou linha de pensamento apresentada ao seu publico. E um
exemplo marcante de uma figura de linguagem da gramatica portuguesa — a metonimia.

5. O conceito de poder nas empresas

A socializagao de individuos no campo das organizacdes chamada de inclusdao
social, é sistemicamente interessante para as empresas. Quanto mais o sujeito se
identifica ou se vincula aquela corporagao, maior resultado financeiro é conquistado.
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O “clima de trabalho” é a medida do quao adaptados estdao os funcionarios em
um setor ou em toda a empresa. E como se dao as relacdes de ordenamentos e
realizacao. Quanto melhor for o clima, maior o reconhecimento e a aceitagao da chefia.

Existem situacdes em que se deve trocar o lider em prol da perenidade da
organizacao. Quando o mesmo nao tem carisma, nao se atenta para as necessidades
dos comandados, nao retribui financeiramente os esforcos.



Uma vez que o proletariado é adaptado e inserido, nas linhas da organizacao
empresarial, e tem seus problemas relativizados, 0 mesmo age como forca motriz para
o funcionamento da corporagao.

Existe uma ponderacdo sobre o carater ético da gestao empresarial, por exemplo,
a questao do intuito do administrador ao contratar e treinar o funcionario para que a
producdo do trabalho seja aumentada e o relacionamento empregaticio fortalecido. Mas
este fato € uma prerrogativa dos detentores do capital que s6 pode ser quebrada por
estratégia de aglomeracao — os sindicatos.

Outro fato relevante para a comunicacao organizacional é a questdo do assédio
moral. Esse problema esta bem regulamentado em nosso pais, e algumas empresas
deram varios passos a frente com a instituicdo de comités de ética e ouvidorias, como
locais onde a classe trabalhadora pode denunciar a sua lideranca por praticas abusivas.

6. O poder e a sociedade

Quando o poder publico e o ambiente democratico ndo estdao estabelecidos e
enraizados numa sociedade, a instabilidade politica se estabelece. E o caso do Brasil, no
ano de 2016.

Todo poder, por mais arbitrario, ditatorial ou centralizado que seja, tem uma
funcao e necessidade, que é o ordenamento, o regramento e a organizac¢ao do coletivo.
E claro que ocorrem exageros (como neste momento o problema da Venezuela), mas
por mais negativo que forem objetivos das liderancas, ainda assim se faz necessaria a
figura de um representante.

Existem muitas correntes de pensamento politico — esquerda, direita, centro,
anarquia — mas uma lideranca emerge naturalmente do sistema social.

Também é fato conhecido, que é salutar a resiliéncia de um sistema politico, o
rodizio e a renovacao dos quadros de tempos em tempos. A constancia de uma
democracia, com periodos de governo definidos, ajuda e muito na evolucdo daquele
grupo. Isto é provado analisando-se os grandes impérios do passado, e também o
contraste entre as republicas modernas e os governos golpistas e indisciplinados.

7. Concentracao de poder

Quando ocorre o vicio na atuacao do lider, na medida em que ha o interesse de
ndo ceder a sucessao dos cargos, nasce uma nova figura no campo politico que é a
estratégia de legitimacao.

Em caso recente ocorrido no Brasil, houve a figura de uma autoridade passando
0 bastdo para um ndo-correligionario formal, porém integrante do mesmo conluio
dominante, com vistas a continuidade do grupo.

Estas e outras estratégias sao criadas diariamente em uma verdadeira fabrica de
artefatos, baseados ou nao nas leis, para formacao de maiorias e continuidade no topo
da politica.



8. Conclusao

Demonstramos neste artigo, a necessidade dos diversos sistemas sociais em
gozar da figura de um lider para organizar e estabelecer limites nas suas relagoes
grupais. Apresentamos o0 bom e o mal administrador publico. Citou-se como as empresas
podem ter seu resultado ampliado a partir de uma estratégia de poder e de um clima de
trabalho bem pensados. Falou-se do papel fundamental e estruturante das relagdes de
poder que tem o discurso comunicacional. Tocamos nos mecanismos utilizados nas
sociedades modernas para denunciar e destronar dos cargos os maus gestores. E foi
analisado o ambiente ou contexto nos quais se formam os dominios que sao os campos
do poder simbdlico.

Como proposta de continuidade desse estudo, sugere-se os temas para pesquisa:
atuagdo da Internet e da televisao nas campanhas politicas; como se estruturam os
partidos politicos através de seus estatutos; analise dos diversos modelos de
administraggo adotados no mundo afora (parlamentarismo, monarquia,
presidencialismo, ditadura, anarquia, comunismo norte-coreano, neoliberalismo);
diferenciacao entre os bens publicos e os privados.
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